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Accueil de Christophe RASPAUD (Mai Poumons)




L'accompagnement de Nextep sur la communication de

l'association en 2025




Un accompagnement en 2 volets, fondé sur les recommandations et priorités
stratégiques formulées par le GT Communication

Communication interne Communication externe

Créer un espace adhérent sur le site
www.droitarespirer.org

Objectif du projet : Creer un espace adhérent sur le
site internet du Collectif Droit a Respirer pour acceder
a des publications et des fichiers télechargées Nextep
en tant que cabinet support de l'association.

Cet espace vise a .
v' Faciliter l'acces des membres a des ressources
spéecifigues en limitant les boucles de courriels
v" Renforcer l'engagement des membres dans le
suivi des activités de 'association

Développer une stratéegie de communication
et assurer son déploiement au fil de l'année

Objectif du projet : Mettre en ceuvre une stratégie de
communication a hauteur des ambitions de
'association en lui permettant d'étre plus audible et
d'accroitre sa notorietée

Cette strategie comprend
v" Un volet « réseaux sociaux » (LinkedIn)
v' Un volet « relation presse »


http://www.droitarespirer.org/

Focus sur la creation de l'espace adherent sur le site de l'association
Ou en est-on ? Quelles etapes a suivre ?

Actions realisees

v Structuration d'une premiére base de cahier des charges pour permettre au prestataire d'étudier le besoin,
sa faisabilite technique et d'estimer une premiere fourchette budgétaire pour le developpement de l'espace

v' Réception d'une premiére fourchette budgétaire
Budget estime entre 3 000€ et 5 000€

v Consolidation du cahier des charges pour obtenir une proposition déetaillee et affinee de la part du prestataire

v' Réception de la proposition incluant notamment les éléements relatifs a la planification/l'exécution et le
budget
Budget estime entre 2 520€
Livraison sous 10-12 semaines environ

Actions a venir

v Partage et validation de la proposition
v' Lancement des développements et partage de l'information aux adhérents (newsletter de mars)




Focus sur le developpement de la strategie de communication
Ou en est-on ? Quelles etapes a suivre ?

Actions realisees

v Réalisation d’'une stratégie et d'un plan éditorial annuel avec:
v Une vision globale des contenus a publier, incluant les formats/les messages clés et la frequence
v" Une organisation des contenus sur 2025 (réseaux sociaux, presse) avec une mise en perspective/grands
temps du debat public et mediatiques connus a date

Actions a venir

v" Validation avec la cellule communication/en instance

v' Lancement de la stratégie de communication :

v' Rédaction et publication des posts LinkedIn

v" Animation de la page LinkedIn (modération, interactions avec la communauté, etc)

v" Monitoring des performances de la page (hombre d'abonnés, impressions des posts..).

v' Rédaction et diffusion de CP/tribune a la presse généraliste et spécialisée (santé, environnement) ;
v Prise de contact et relances des journalistes (notamment pour la publication de tribune)
v Suivi des opportunités de prises de parole/demandes d'intervention dans les médias




Discussion sur le role et les missions de la

« Cellule communication >» en 2025




Le role et les missions du « GT communication » en 2025

Role :
v' Définir enjeux du collectif en termes de communication externe et interne afin de renforcer sa notoriete/credibilite
v' Formuler des recommandations pour structurer et prioriser la communication de l'association en 2025

Cellule communication
Role:

v' Orienter et contribuer activement au pilotage stratégique de la communication interne et externe du Collectif
aupres du Bureau et de Nextep

Missions clés :

v Participe a la définition des grands principes de la strategie éditoriale annuelle

v" Valide le plan éditorial et les priorités de communication

v Emet des avis sur les campagnes clés/prises de parole stratégiques (LinkedlIn, relations presse..) et contribue aux
choix de positionnement et de messages-cles

Veille et soumet des recommandations sur les opportunites mediatiques/institutionnelles

Assure un role d'ambassadeur/relais aupres des adherents

2025

v
v

* Lead: Jean-Michel

* Mode de fonctionnement : mails et organisation de reunions si necessaire/selon les besoins



Echanges sur les actions a suivre




EChanges sur l_'espace adheéerents Livraison sous 10 a 12 semaines

(@ partir du paiement initial)

Principes et fonctionnalités principales 3. Designet UX
o Création d'un onglet sur le site existant (integration via un
1. Inscription et connexion des membres bouton dans le header et un bouton dans le footer)
o Formulaire d'inscription avec validation par email o Interface utilisateur intuitive et responsive comme le reste
o Connexion sécurisée avec option de reéinitialisation du mot du site
de passe o Design cohérent avec le reste du site internet
o 1a2acces par entité o Navigation facile et rapide entre les éventuelles/différentes
sections de l'espace membres
2. Accés aux contenus a partir de la connexion o Permettre un systeme de commentaires et de réactions sur
o Contenus types : newsletters, documents officiels et les publications des documents (sous reserves)
comptes-rendus des instances, plaquette institutionnelle,
plan de communication général. Ces fichiers sont 4. Seécurite/confidentialite
exclusivement uploadés par le support de l'association qui a o Protection des donnees personnelles des membres
un profil « d'administrateur ». o Conformité avec le RGPD et autres régulations pertinentes

o Acces a des contenus distincts selon le profil du membre :
1. Profil A: membre d'une association de patient/société savante 5.  Administration et gestion

2. Profil B: membre d'un laboratoire soutien institutionnel (sous o Tableau de bord pour les administrateurs pour géerer les
_re§e_rv'es) . _ . membres et les contenus
o Possibilité de télécharger certains contenus (choix de o Outils d'analyse et de rapport pour suivre l'engagement

Ladministrateur) o des membres (connexion, téléchargements...)
o Organisation possible des contenus par categories et/ou tags

o Mise en place d'un mécanisme d'alerte/notification aux

membres quand un document est téléchargé (notification Espace
selon le profil) adhérent
COLLECTIF l
- DROIT A Le Collectif Organisation Nos soutiens Transparence L'Observatoire Actualités FR EN

RESPIRER




Echanges sur la stratégie éditoriale (1/3)

1.

Les objectifs de la

stratégie éditoriale

Sensibiliser les parties prenantes de
l'association aux enjeux relatifs a la lutte
contre les maladies respiratoires

Donner de la visibilité aux actions et
positions du Collectif

Mieux et engager les parties prenantes
dans le développement d'une
« communauté droit a respirer >,
au-dela de l'association

Les critéeres d'efficacite

de la strategie éditoriale

Des cibles bien identifiées (autorites, grand public,
PDS, patients) et un scope déefini (FR/UE/INT)

Des messages clairs, cohérents, reflétant lidentité,
les valeurs et ses priorités (CT/MT)

Un calendrier organisé de formats clés, prenant en
compte les elements pertinents pour optimiser
limpact

Une anticipation et un engagement de toutes les
parties prenantes (GT, Assos, CA, Bureau)

Une flexibilité face aux
changements/imprévus/enjeux du debat public
importants (monitoring et ajustement)



Echanges sur la stratégie éditoriale (2/3)

3 formats de publications

Chiffres-clés et données d'impact

Objectifs : sensibiliser avec des faits
marquants, illustrer concrétement
les enjeux d'une meilleure
reconnaissance  de la  santé
respiratoire et faire connaitre votre
Observatoire ;

Formats infographie, carrousel
avec des statistiques sur les
maladies respiratoires et leurs
causes.

Principes d'intervention
Publication de 3 posts par mois, en alternant entre ces différents types de formats, pour dynamiser la communication et ancrer la
présence de l'association sur Linkedin ;
Utilisation de la charte graphique de 'association
Utilisation de tags (partenaires, ecosysteme, KOL) et hashtags (#SanteRespiratoire ; #CollectifDroitaRespirer) ;

Prise de position, plaidoyer et
actualités du Collectif

Objectifs porter la voix du
Collectif, ses actions et prises de
positions

Format : partage des productions
de l'association (colloque,
Observatoire), avec des
verbatims des porte-paroles et
les messages cles.

Partage et relais d'informations

* Objectifs : informer sur les avancees
scientifiques, les politiques
publiques et recommandations

* Format : partage d'articles de presse
commenteés, de rapport, de video
explicative, etc.

NB . Sources mobilisables institutions
nationales et internationales, presse grand
public et spéecialisee reconnue.



Echanges sur la stratégie éditoriale (3/3)

2 leviers RP pour développer la couverture meédiatique de l'association afin qu’elle soit
davantage identifiée comme un acteur clé du débat public (nhotamment pour faire reconnaitre la
sante respiratoire comme Grande cause nationale 2026)

G Publication de 2 a 3 CP en lien avec les actualites de l'association et/ou de l'actualité du debat public
e Soutien aux opportunités meédias du Collectif (emission TV, etc.)

Prise de position a l'occasion de l'organisation du Colloque de l'association, appelant a la mise en place d'une

Mai Stratégie nationale en santé respiratoire et communication des chiffres phares de ['Observatoire

Juillet Prise de position a l'occasion de la publication du rapport Charges et produits

Septembre Tribune en vue du PLFSS, appelant a ériger la sante respiratoire comme Grande cause nationale 2026

Principes d'intervention (qui prendre la parole dans la presse au nom du Collectif (« one voice »)) ?

v Les 2 co-présidents et le bureau
v Un membre du collectif expert sur demande et aprés validation du bureau.




Echanges sur le plan editorial

Newsletter
Collectif

Colloque CDAR et
résultats de
l'Observatoire

Newsletter
Collectif

Journée mondiale Rapport

(01/08)

Newsletter
Collectif

Journée mondiale contre
le cancer du poumon

Newsletter
Collectif

Journée mondiale
de la qualité de
l'air (24/10)

de la santé I
PLFSS 2025 (07/04) g : Présentation Examen et discussion du
produits PLFSSCM PLFSS 2026
Autres textes a définir
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Sept. Oct. Nov. Déc.
: ? ? ? ? ? ? : ? i ? ?
3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts
L oo | Pomspo | rostaurto
sociaux ssultats d mettre en PLFSS (relai de
resuttats ce valeur le la tribune ?)
l'Observatoire Colloque '
@ (dont relai du CP)
Etat des lieux sur . . . Reporting et bilan
les stats de la page Reporting Reporting Reporting vs. début 2025
1 . CP al'occasion du
p o 5 C;;::Zia::ﬁ{:’ dﬁela rapport Charges et Tribune a l'occasion de la
resse q produits période PLFSS

Reprise de contact avec
la journalise France TV

Rédaction, suivi et relance des sollicitations, organisation des ITW



Focus sur la communication externe autour du Colloque

En amont du Colloque : Pendant le Colloque: Apres le Colloque :

v" Quels messages clés voulons- v' Quel(s) format(s) de communication v Comment capitaliser sur

nous diffuser ? live sur LinkedIn ? (textes, vidéos..) 'événement pour prolonger la

visibilité ?

v" Quel calendrier éditorial sur v' Quels éléements pour la presse le jour

LinkedIn ? (teasing, speakers, J ? (dossier, point presse..) v" Quels contenus post-evenement a

thematiques..) valoriser ? (replay, verbatims,

v" Quels « ambassadeurs » du Collectif infographies..)

v' Faut-il produire du contenu a mettre en avant ?

spécifique selon vous ?



Point d'information sur les dernieres actions en lien avec la

communication realisees




Les dernieres actions de communication realisees

v Mise a jour du site internet
En janvier, Nextep a realisée une revision du site internet avec, entre autres, une mise a jour des
membres/des soutiens institutionnels et des logos associes

v Développement et mise en ligne d'une plaquette d'adhésion
Pour faire suite aux demandes spontanées de rejoindre le Collectif, Nextep a travaille a la
rédaction d'une « plagquette » d'adhésion rappelant les conditions pour devenir membre ainsi que
les informations essentielles, dont le montant de la cotisation.

v/ Publication d'un post LinkedIn sur l'étude de Santé Publique France



Annhexes




Chiffres cles et données d'impact : exemples de posts

. - . e : DROITA
m Collectif Droit & Respirer 1§ RESPIRER

695 abonnés

2 mois » @
B Avec un co(t sociétal estimé & 62,5 milliards d'euros, les maladies respiratoires
constituent un défi majeur pour notre systéme de santé. En effet, les impacts du
changement dimatique sintensifient, au méme titre que la défiance 3 I'égard des
professionnels de santé et de la science, le nombre de personnes atteintes de

athologies chronigues respiratoires ne cesse d'augmenter. A
pathelog quesrese 9 1§ DROIT A

'DROIT A

RESEIRER RESPIRER

@ Face & ce défi, en février 2024, le collectif des Etats Généraux de la Santé

Respiratoire a opéré sa transformation en association loi 1901 « Collectif Droit a

S;:iari;elre:;\;?acdl.il;: :c_lr;n;:-t;?;r:ezou rsuivre et d'amplifier sa mobilisation dans la lutte ' . I sout|en5 mstitutionne[s pour
|'association mener ses actions parmi

Motre mobilisation pour construire la santé respiratoire est rendue possible par

I'engagement de nos membres. Nous sommes trés fiers de pouvoir compter sur Collectif Droit lesqueu'es ﬁgurent l'e Cou'oque

Vimplication de : o _ ) annuel et 'Observatoire de

28 organisation de patients, d'usagers et de professionnels de santé la Sa t . Respiratoire
nte b

& soutiens institutionnels é Respirer

Découvrez I'association Collectif Droit a Respirer en chiffres

#CollectifDroitARespirer - . O
“SantéRespiratoire / organisations de patients,

, / d'usagers et de professionnels (
de sante impliquées dans

’ " g . /
oo, I'association Collectif Dro oo,
Respirer.
E e 4

o= ] (3 <] S
mission pour l'association : " 111 iig
rassembler les acteurs de la - =
santé respiratoire pour e =a= |0 L0
contribuer a un véritable plan wrt  iensa €D = e
national de la santé respiratoire = N v %
en lien avec l'environnement. ! x Eg

J J




Chiffres cles et données d'impact : exemples de posts

DIeYa s [T X 1 (ol oI ITF-TII  Chiffres de |'Observatoire, de la DREES, de Santé
Publique France, du rapport Charges et produits, d'instituts de sondage, etc.

R\ RETg N=Tod g Y Te RNV Tl - Welol 00 1 g [NR TR R par exemple en lancant un sondage,

en posant des questions pour inciter a commenter, etc.

Collectif Majeur & Vacciné
453 abonnés

2 sem. = Modifié «
[LA QUESTION QUI PIQUE . ]

MAJEUR
\

Vous é&tes 100% favorables a I'obligation vaccinale des adultes pour protéger les
séniors (du sondage du Collectif Majeur & Vacciné du 09 au 22 janvier 2025 sur
LinkedIn)

8 Un résultat supérieur a I'étude ODOXA selon laquelle 64% des Francais soutiennent
également I'obligation vaccinale des adultes.

Ces chiffres démontrent qu'il est nécessaire de faire évoluer le débat autour de cette
question pour améliorer la vaccination des adultes. En effet, I'adhésion & la vaccination
est élevé et plus de 7 Francais sur 10 se disent favorables & la vaccination. Pourtant, les
couvertures vaccinales des adultes restent insuffisantes. En quelques chiffres :

+ 54% contre la grippe chez les plus de 65 ans
* 4,5% contre le pneumocoque chez les adultes a risque
+ 30,2% contre la Covid-19 chez les 65 ans et plus

Comme beaucoup de
Frangais, pour mieux .
protéger ses parents agés, Comme lui,

VINCENT

se dit favorable alamiseen

oeuvre d'une obligation des Franqai‘s sont

vaccinale pour les adultes. favorablesa
Fobligation vaccinale
chezles adultes pour
protéger les seniors.

Source : Sondage Odoxa Les Frangais et o vacoination, juin 2024,



Partage et relais d'informations sur la santeé respiratoire

Relai d'actualités en lien avec la santé respiratoire el gelfiSe] Collectif Majeur & Vacciné

ACCINE 453 abonnés

de position, avec un commentaire reprenant et decryptant les 6 mois - ®

informations intéressantes de l'artlcle «# Santé publique France publie son Rapport annuel 2023 !

Cette nouvelle édition revient sur 10 questions de société parmi lesquelles : "Comment

Sources mobilisables améliorer I'appropriation des mesures de prévention contre les virus de I'hiver" ?

° ACtuallteS du thISteI’e de l.a Sa ﬂte, rapports de l.a DREES, de A l'appui de la derniére enquéte CoviPrev, Santé publique France note que :
Sante PUbllque France' de l'a HAS’ du Parlement’ de l' OMS' de l'a L'adhésion a I'adoption des gestes barriéres est insuffisante. Si 60 % des personnes
COU r des com pteS' de |_' | GAS ' interroiées se disent pr:tes a con;inuec;' a resgecter c;u a reslfljecter plus souvent les

. -y ) T , . gestes barrieres en cas de retour d'épidémie de Covid-19, elles

° Art|C|-eS de presse Verlﬂes . APM ) I—e QUOtldlen du medeC|n: le sont moitié moins pour les autres épidémies comme la grippe (25 %) ou une autre
Hospimédia, Pharmaceutiques, Le Monde, Les Echos, Le Figaro, maladie de Fhiver (22%).

Le PariSien, France Info : Le vaccin, outil essentiel de prévention, reste sous-utilisé. Moins d'une personne
: . , : : sur deux a risque de formes graves de grippe interrogée (49%) souhaite par exemple
I’ Th In k tan kS Sante ' CRAPS' lnStItUt Montalg ne' Terra Nova' recevoir la vaccination antigrippale et contre la Covid-19.

| Selon Santé Publique France, ces constats réaffirment l'importance de l'information
en faveur de la prévention contre les virus. L'agence rappelle d'ailleurs les différents
outils mis en place pour promouvoir la vaccination (données d'adhésion vaccinale,
Comment améliorer " - . W '
Iappropriation 2 brochure "Comprendre la vaccination”, vidéos d'experts...)

Découvrez le dossier complet sur la prévention des virus de I'hiver ©
#Vaccination #Prévention #SantéPublique

Action Leucémies Renaloo : la voix des malades du rein Association des
Sclérodermiques de France ANDAR Alliance du coeur A. Action contre les
S out spondylarthropathies ELLYE - Ensemble Leucémie Lymphomes Espoir HTaPFrance
: MesVaccins.net Pierre AUMONT Gérard Thibaud Jean-Louis KOECK Antoine DUPUIS
= g Jean-Luc LEYMARIE Melanie Gallant-Dewavrin Clotilde Genon Frédéric Orobon
Daniel Guillerm Philippe Besset Pierre Olivier Variot Laura Cerminara AFS Présidente
Ghislaine SCHMIDT. Afs Bruno Lamothe Laurent DI MEGLIO j




Prise de position, plaidoyer et actualitées du Collectif : exemples de posts

présentant les prises de position du Collectif et ses

ERCIN Sl Colloque, Observatoire, renouvellement des instances,

arrivéee de nouveaux membres, etc.)

Format associant un visuel percutant ou [SlglzRKedit=\8{e]g e YU s Lol g (=T

parole de l'association
Q CONSTAT

te Les patients, notamment les plus dgés, ont

généralement un médecin généraliste mais ils ont
aussi affaire a un certain nombre de spécialistes.

Il y a souvent un manque de coordination entre ces
différents spécialistes, les médecins généralistes,
les infirmiéres, les pharmaciens... En somme, tous

les personnels de santé qui s'occupent d'eux vy

ies de:

de médecine et IOPECST, 23 janvier 2025

Pr Yves Buisson
Membre de I'Académie

nationale de Médecine

MAJEUR
MACCINE

0 DEFI

Face a ce constat, le Collectif
Majeur & Vacciné se mobilise pour...

Renforcer la coopération entre
les professionnels de santé pour
créer des synergies au service
d'une meilleure prise en charge
des patients

MAJEUR
MACCINE

Collectif Droit a Respirer
m 695 abonnés

9 mois » Madifié -

=} J-2 Troisiémes Etats Généraux de la Santé Respiratoire

L'association Collectif Droit a Respirer a le plaisir d'organiser ce jeudi 18

avril au Ministére de la Sante ses Troisiémes Etats Généraux de la Sante
Respiratoire, ayant pour thématique « Activité physique et maladies
respiratoires », sous le patronage du Gouvernement et du Paris 2024 - Comité
d'organisation des Jeux Olympiques et Paralympiques de 2024 ..

Le ministre délégué a la Santé et 3 |a Prévention M. Frédéric Valletoux nous fera
I'nonneur d'ouvrir cet événement exceptionnel qui rassemblera les acteurs majeurs
de la santé respiratoire et de I'environnement en France.

Les discussions reviendront notamment sur I'importance de I'activité physique pour
les patients atteints de maladies respiratoires chroniques et sur les freins d'acces qui
subsistent & cette thérapeutique.

Pour découvrir le programme complet https://bit.ly/3VYGUhx

Ce collogue sera également |'occasion de dévoiler les résultats pour 2023 de
I'Observatoire de |la Santé Respiratoire.

Pour en savoir plus sur cet événement :
https://bit.ly/4bVtRmB

Avec la participation de
M. Frédéric Valletoux, ministre délégue
charge de la Santé et de la Prévention,

18 AVRIL 2024 | 8H30 - 13H00

Au Ministere de la Santé et de la Prévention
14, av. Duquesne, 75007 Paris

Soutenu par

EX
GOUVERNEMENT PARIS 2024 PARIS 2024

iberté
St QR )

Fraternité
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