
Stratégie de communication 2025

Réunion cellule communication du 13 février 2025



1. Accueil de Christophe RASPAUD (Mai Poumons)

2. L’accompagnement de Nextep sur la communication validé par
le bureau de l’association

3. Discussion sur le rôle et les missions de la « Cellule
communication » en 2025

4. Echanges sur les actions à suivre
• Espace adhérents (communication interne)
• Stratégie et plan éditorial (communication externe)
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Accueil de Christophe RASPAUD (Mai Poumons)



L’accompagnement de Nextep sur la communication de 
l’association en 2025



Un accompagnement en 2 volets, fondé sur les recommandations et priorités 
stratégiques formulées par le GT Communication

Communication interne Communication externe

Objectif du projet : Créer un espace adhérent sur le
site internet du Collectif Droit à Respirer pour accéder
à des publications et des fichiers téléchargés Nextep
en tant que cabinet support de l'association.

Cet espace vise à :
✓ Faciliter l'accès des membres à des ressources

spécifiques en limitant les boucles de courriels
✓ Renforcer l'engagement des membres dans le

suivi des activités de l'association

Développer une stratégie de communication 
et assurer son déploiement au fil de l’année

Créer un espace adhérent sur le site 
www.droitarespirer.org

Objectif du projet : Mettre en œuvre une stratégie de
communication à hauteur des ambitions de
l'association en lui permettant d'être plus audible et
d'accroitre sa notoriété

Cette stratégie comprend :
✓ Un volet « réseaux sociaux » (LinkedIn)
✓ Un volet « relation presse »

http://www.droitarespirer.org/


✓ Structuration d’une première base de cahier des charges pour permettre au prestataire d'étudier le besoin,
sa faisabilité technique et d'estimer une première fourchette budgétaire pour le développement de l’espace

✓ Réception d’une première fourchette budgétaire
Budget estimé entre 3 000€ et 5 000€

✓ Consolidation du cahier des charges pour obtenir une proposition détaillée et affinée de la part du prestataire

✓ Réception de la proposition incluant notamment les éléments relatifs à la planification/l’exécution et le
budget
Budget estimé entre 2 520€
Livraison sous 10-12 semaines environ

Actions réalisées

Actions à venir

✓ Partage et validation de la proposition
✓ Lancement des développements et partage de l’information aux adhérents (newsletter de mars)

Focus sur la création de l’espace adhérent sur le site de l’association
Où en est-on ? Quelles étapes à suivre ?



✓ Réalisation d’une stratégie et d’un plan éditorial annuel avec :
✓ Une vision globale des contenus à publier, incluant les formats/les messages clés et la fréquence
✓ Une organisation des contenus sur 2025 (réseaux sociaux, presse) avec une mise en perspective/grands

temps du débat public et médiatiques connus à date

Actions réalisées

Actions à venir

Focus sur le développement de la stratégie de communication
Où en est-on ? Quelles étapes à suivre ?

✓ Validation avec la cellule communication/en instance

✓ Lancement de la stratégie de communication :
✓ Rédaction et publication des posts LinkedIn
✓ Animation de la page LinkedIn (modération, interactions avec la communauté, etc.)
✓ Monitoring des performances de la page (nombre d’abonnés, impressions des posts…).

✓ Rédaction et diffusion de CP/tribune à la presse généraliste et spécialisée (santé, environnement) ;
✓ Prise de contact et relances des journalistes (notamment pour la publication de tribune) 
✓ Suivi des opportunités de prises de parole/demandes d’intervention dans les médias 



Discussion sur le rôle et les missions de la 
« Cellule communication » en 2025



Le rôle et les missions du « GT communication » en 2025

Rôle :
✓ Orienter et contribuer activement au pilotage stratégique de la communication interne et externe du Collectif

auprès du Bureau et de Nextep

GT Communication

Cellule communication

20
25

20
24

Rôle : 
✓ Définir enjeux du collectif en termes de communication externe et interne afin de renforcer sa notoriété/crédibilité
✓ Formuler des recommandations pour structurer et prioriser la communication de l’association en 2025

Missions clés :
✓ Participe à la définition des grands principes de la stratégie éditoriale annuelle
✓ Valide le plan éditorial et les priorités de communication
✓ Emet des avis sur les campagnes clés/prises de parole stratégiques (LinkedIn, relations presse…) et contribue aux 

choix de positionnement et de messages-clés
✓ Veille et soumet des recommandations sur les opportunités médiatiques/institutionnelles
✓ Assure un rôle d’ambassadeur/relais auprès des adhérents

• Lead : Jean-Michel
• Mode de fonctionnement : mails et organisation de réunions si nécessaire/selon les besoins



Echanges sur les actions à suivre



Echanges sur l’espace adhérents
Principes et fonctionnalités principales

1. Inscription et connexion des membres
o Formulaire d'inscription avec validation par email
o Connexion sécurisée avec option de réinitialisation du mot 

de passe
o 1 à 2 accès par entité 

2. Accès aux contenus à partir de la connexion
o Contenus types : newsletters, documents officiels et 

comptes-rendus des instances, plaquette institutionnelle, 
plan de communication général. Ces fichiers sont 
exclusivement uploadés par le support de l'association qui a 
un profil « d'administrateur ».

o Accès à des contenus distincts selon le profil du membre : 
1. Profil A : membre d'une association de patient/société savante
2. Profil B : membre d'un laboratoire soutien institutionnel (sous 

réserves)
o Possibilité de télécharger certains contenus (choix de 

l'administrateur)
o Organisation possible des contenus par catégories et/ou tags
o Mise en place d'un mécanisme d'alerte/notification aux 

membres quand un document est téléchargé (notification 
selon le profil)

3. Design et UX
o Création d'un onglet sur le site existant (intégration via un 

bouton dans le header et un bouton dans le footer)
o Interface utilisateur intuitive et responsive comme le reste 

du site
o Design cohérent avec le reste du site internet
o Navigation facile et rapide entre les éventuelles/différentes 

sections de l'espace membres
o Permettre un système de commentaires et de réactions sur 

les publications des documents (sous réserves)

4. Sécurité/confidentialité
o Protection des données personnelles des membres
o Conformité avec le RGPD et autres régulations pertinentes

5. Administration et gestion
o Tableau de bord pour les administrateurs pour gérer les 

membres et les contenus
o Outils d'analyse et de rapport pour suivre l'engagement 

des membres (connexion, téléchargements...)

Livraison sous 10 à 12 semaines
(à partir du paiement initial)

Espace 
adhérent



Echanges sur la stratégie éditoriale (1/3)

✓ Des cibles bien identifiées (autorités, grand public,
PDS, patients) et un scope défini (FR/UE/INT)

✓ Des messages clairs, cohérents, reflétant l’identité,
les valeurs et ses priorités (CT/MT)

✓ Un calendrier organisé de formats clés, prenant en
compte les éléments pertinents pour optimiser
l’impact

✓ Une anticipation et un engagement de toutes les
parties prenantes (GT, Assos, CA, Bureau)

✓ Une flexibilité face aux
changements/imprévus/enjeux du débat public
importants (monitoring et ajustement)

Les critères d’efficacité 
de la stratégie éditoriale

1. Sensibiliser les parties prenantes de
l’association aux enjeux relatifs à la lutte
contre les maladies respiratoires

2. Donner de la visibilité aux actions et
positions du Collectif

3. Mieux et engager les parties prenantes
dans le développement d’une
« communauté droit à respirer »,
au-delà de l’association

Les objectifs de la 
stratégie éditoriale



Echanges sur la stratégie éditoriale (2/3)

Chiffres-clés et données d’impact 

• Objectifs : sensibiliser avec des faits
marquants, illustrer concrètement
les enjeux d’une meilleure
reconnaissance de la santé
respiratoire et faire connaitre votre
Observatoire ;

• Formats : infographie, carrousel
avec des statistiques sur les
maladies respiratoires et leurs
causes.

Prise de position, plaidoyer et 
actualités du Collectif 

• Objectifs : porter la voix du
Collectif, ses actions et prises de
positions

• Format : partage des productions
de l’association (colloque,
Observatoire), avec des
verbatims des porte-paroles et
les messages clés.

Principes d’intervention
• Publication de 3 posts par mois, en alternant entre ces différents types de formats, pour dynamiser la communication et ancrer la 

présence de l’association sur Linkedin ; 
• Utilisation de la charte graphique de l’association
• Utilisation de tags (partenaires, écosystème, KOL) et hashtags (#SantéRespiratoire ; #CollectifDroitàRespirer) ; 

Partage et relais d’informations

• Objectifs : informer sur les avancées
scientifiques, les politiques
publiques et recommandations

• Format : partage d’articles de presse
commentés, de rapport, de vidéo
explicative, etc.

NB : Sources mobilisables : institutions
nationales et internationales, presse grand
public et spécialisée reconnue.

1 32

3 formats de publications 



Echanges sur la stratégie éditoriale (3/3)

Mai Prise de position à l’occasion de l’organisation du Colloque de l’association, appelant à la mise en place d’une
Stratégie nationale en santé respiratoire et communication des chiffres phares de l’Observatoire

Juillet Prise de position à l’occasion de la publication du rapport Charges et produits

Septembre Tribune en vue du PLFSS, appelant à ériger la santé respiratoire comme Grande cause nationale 2026

2 leviers RP pour développer la couverture médiatique de l’association afin qu’elle soit
davantage identifiée comme un acteur clé du débat public (notamment pour faire reconnaitre la
santé respiratoire comme Grande cause nationale 2026)

Publication de 2 à 3 CP en lien avec les actualités de l’association et/ou de l’actualité du débat public

Soutien aux opportunités médias du Collectif (émission TV, etc.)

1

2

✓ Les 2 co-présidents et le bureau
✓ Un membre du collectif expert sur demande et après validation du bureau.

Principes d’intervention (qui prendre la parole dans la presse au nom du Collectif (« one voice »)) ?



Echanges sur le plan éditorial

Mai Juin Juillet Août Sept. Oct. Déc.Nov.AvrilMarsFévrierJanvier

Réseaux 
sociaux

Presse

X
X

CP à l’occasion de la 
tenue du colloque

CP à l’occasion du 
rapport Charges et 

produits
Tribune à l’occasion de la 

période PLFSS
Reprise de contact avec 
la journalise France TV

Rédaction, suivi et relance des sollicitations, organisation des ITW 

Focus sur le 
Colloque et les 

résultats de 
l’Observatoire 

(dont relai du CP)

Post sur le 
PLFSS (relai de 

la tribune ?)

Reporting

Présentation 
PLFSS CM

Rapport 
charges et 

produits
Examen et discussion du 

PLFSS 2026PLFSS 2025

Autres textes à définir

Colloque CDAR et 
résultats de 

l’Observatoire

Etat des lieux sur 
les stats de la page

Reporting
Reporting et bilan 

vs. début 2025Reporting

Posts pour 
mettre en 
valeur le 
Colloque

3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts 3 posts3 posts

Newsletter 
Collectif

Newsletter 
Collectif

Newsletter 
Collectif

Newsletter 
Collectif

Journée mondiale 
de la qualité de 

l’air (24/10)

Journée mondiale 
de la santé 

(07/04)

Journée mondiale contre 
le cancer du poumon

(01/08)



Focus sur la communication externe autour du Colloque

En amont du Colloque :

✓ Quels messages clés voulons-
nous diffuser ?

✓ Quel calendrier éditorial sur 
LinkedIn ? (teasing, speakers, 
thématiques…)

✓ Faut-il produire du contenu 
spécifique selon vous ?

Pendant le Colloque :

✓ Quel(s) format(s) de communication 
live sur LinkedIn ? (textes, vidéos…)

✓ Quels éléments pour la presse le jour 
J ? (dossier, point presse…)

✓ Quels « ambassadeurs » du Collectif 
à mettre en avant ?

Après le Colloque :

✓ Comment capitaliser sur 
l’événement pour prolonger la 
visibilité ?

✓ Quels contenus post-événement à 
valoriser ? (replay, verbatims, 
infographies…)



Point d’information sur les dernières actions en lien avec la 
communication réalisées



✓Mise à jour du site internet
En janvier, Nextep a réalisée une révision du site internet avec, entre autres, une mise à jour des
membres/des soutiens institutionnels et des logos associés

✓Développement et mise en ligne d’une plaquette d’adhésion
Pour faire suite aux demandes spontanées de rejoindre le Collectif, Nextep a travaillé à la
rédaction d’une « plaquette » d’adhésion rappelant les conditions pour devenir membre ainsi que
les informations essentielles, dont le montant de la cotisation.

✓Publication d’un post LinkedIn sur l’étude de Santé Publique France

Les dernières actions de communication réalisées



Annexes



Chiffres clés et données d’impact : exemples de posts



Chiffres clés et données d’impact : exemples de posts

Données mobilisables : chiffres de l’Observatoire, de la DREES, de Santé
Publique France, du rapport Charges et produits, d’instituts de sondage, etc.

Favoriser l’échange avec sa communauté : par exemple en lançant un sondage,
en posant des questions pour inciter à commenter, etc.



Partage et relais d’informations sur la santé respiratoire 

Sources mobilisables :
• Actualités du ministère de la Santé, rapports de la DREES, de

Santé Publique France, de la HAS, du Parlement, de l’OMS, de la
Cour des comptes, de l’IGAS ;

• Articles de presse vérifiés : APM, Le Quotidien du médecin,
Hospimédia, Pharmaceutiques, Le Monde, Les Echos, Le Figaro,
Le Parisien, France Info ;

• Think tanks santé : CRAPS, Institut Montaigne, Terra Nova,
Coopération Santé.

Relai d’actualités en lien avec la santé respiratoire, sans prise
de position, avec un commentaire reprenant et décryptant les
informations intéressantes de l’article.



Prise de position, plaidoyer et actualités du Collectif : exemples de posts

Contenu présentant les prises de position du Collectif et ses
actualités (Colloque, Observatoire, renouvellement des instances,
arrivée de nouveaux membres, etc.)

Format associant un visuel percutant ou une citation d’un porte-
parole de l’association
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